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N
ununiverso cheinPie-
monte conta 5000
realta, 2000 delle
quali a Torino, quello
delle cooperative, del terzo set-
tore, delle start up di innova-
zione sociale, delle associazio-
ni di volontariato, un ecosiste-
main crescita negliultimi anni
inquasi tutte le sue componen-
ti. «La Camera di Commercio
di Torino ha allo studio con la
Bocconi e Borsa Italiana il pro-
getto di una borsa sociale dei
valori, dove le transazioni av-
vengano sulla base dell'impat-
to sociale delle attivita delle
imprese. Entro l'anno sara
pronto lo studio di valutazio-
ne».LohaannunciatoieriaTo-
rino Incontra Mario Calderini,
presidente del Comitato im-
prenditorialita sociale e Tori-
no Social Impact. Vincenzo
Ilotte, presiaenie della Came-
radi commercio hasottolinea-
to che in Piemonte le coopera-
tive sociali sono quasi mille,
con un fatturato di 1,9 miliar-

In regione le coop saciali sono quasi mille
Fatturano 1,9 miliardi. Ora arriva un master

L.a sfida di Torino

Una Borsa misurera

I'impatto sociale

die53.000addetti.

I numeri

Cisonopoi 112 imprese socia-
li, oltre 3.000 associazioni di
volontariato e 500 associazio-
ni di promozione sociale. Per
queste realta, che producono
sul territorio benefici tangibi-
li non solo economici, stiamo
lavorando per promuovere
una cultura manageriale sem-
pre pilattenta alla misurazio-
ne dellimpatto sociale, an-
che attraverso l'attivazione
di un corso universitario di ag-
giornamento professionale».
Solo 1impresasu 4, infatti, in
un campione di 481 aziende
medie e grandi appartenenti
atuttiisettorieconomiciana-
lizzate dalla Camera di Com-
mercio, sceglie di valutare og-
gettivamente I'impatto socia-

le delle proprie scelte imprendi-
toriali. Parte dalla constatazio-
ne diquesta condizione ancora
lontana dalla cultura della mi-
surazione. la creazionedel Cen-

trodi Competenzadella Came-
radiCommercio che, olre aser-
vizidi orientamento gratuiti, of-
fre40 posti peril corso universi-
tario pressol'Universita di Tori-
no, coordinato dal professor
Paolo Biancone, riservati a per-
sonale delle organizzazioni
profitenoprofit.

L'ohiettivo

L'obiettivo & quello di formare
persone all'interno delle orga-
nizzazioniin grado di condur-
le ad un approccio strategico
alla valutazione e alla gestio-
ne dell'impatto generato. Le
481 imprese che gia investono
in Responsabilita Sociale d'Tm-
presa(CSR) sono mediamente
pitigrandie pitispessoapparte-
nenti a gruppi industriali, con
unamaggiore apertura ai mer-
cati eall'innovazione tecnologi-
ca: il 52% esporta, a fronte del
35% delle imprese ancora di-
stant dalla CSR. «Le aziende
oggi pili attente alla valutazio-
ne dellimpatto sociale sono
quelle che vogliono essere quo-

tate in borsa - ha spiegato Davi-
de Barberis, membrodel Consi-
glio dei dottori commercialisti-
perché devono avereassetdiso-
stenibilita non solo economica,
masocialee ambientale». —
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